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ieren

Kustplaatsen zoeken identiteit %
Zandvoort dé Metropoolbadplaats

Roel van Leeuwen
%, rvan.leeuwen@hdcmedia.nl

Haarlem % De Noord-Hollandse
kust is — zeker in de zomermaan-
“den — een van de belangrijkste
toeristische trekpleisters van Ne-
derland, maar.het kan altijd beter.
Door vast te stellen wat elke bad- .
plaats uniek maakt en te investeren
in kwaliteitsverbetering, moeten
de kustplaatsen nog aantrekkelij-
ker worden.
De combinatie van brede zand-
stranden en de natuur in de dui-
nen oefent een grote aantrekkings-
kracht uit op miljoenen toeristen
en dagjesmensen. De Noordzee-
kust is na Amsterdam de tweede
toeristische trekpleister van de
provincie Noord-Holland en een
belangrijke economische motor. De
directe omzet van de toeristische
sector aan de Noordzeekust wordt
geschat op 1,1 miljard euro. Ook
zorgt het kusttoerisme voor 10.300
voltijdbanen.
Provincie, kustgemeenten, onder-
nemers en inwoners werken sinds

vorig jaar samen aan plannen die
de economische concurrentieposi-
tie van de kustplaatsen verder
moeten versterken. ,,Belangrijk is
dat de kust als geheel en de kust-
plaatsen in het-bijzonder kwaliteit
bieden. Niet overal hetzelfde wil-
len en ambiéren maar versterken
van onderscheidend vermogen op
basis van identiteit”, aldus een
woordvoerder van de provincie.
,»Het gaat erom dat je weet wie je
bent, wat bij je past en voor wie dat
van waarde is om te bezoeken, in
plaats van elkaar en elkanders
succesformules zomaar kopiéren .
en imiteren.”

" De eerste stap was te bepalen wat

de kustplaats uniek maakt om
bijvoorbeeld het DNA van Callant-
soog, Petten of Bloemendaal te
bepalen. Dit levert in combinatie
met de dromen en de ambitie van
de deelnemers aan de bijeenkom-

-sten het identiteitsprofiel op voor

de betreffende kustplaats.

De bijeenkomsten met gemeenten,
ondernemers en inwoners hebben
tot nu toe identiteitsprofielen
opgeleverd voor Texel, Den Helder,
Julianadorp, Callantsoog, Castri-

Luchtfoto van badgasten op het strand van Zandvoort.

cum/Bakkum, Castricum aan Zee,
Heemskerk, Wijk aan Zee/Velsen
Noord, IJmuiden, Bloemendaal en
Zandvoort. Voor de zomer zullen
ook de profielen van Sint Maar-
tenszee en Petten gereed zijn.Ber-

gen en Egmond volgen later.

De volgende stap is dat er daadwer-
kelijk wordt gewerkt aan concep-
ten en passende producten om het
toerisme te bevorderen. In welke
mate de provincie financieel aan

deze projecten gaat bijdragen, is
nog niet bepaald. ,,Er is nog geen
geld voor gereserveerd”, aldus de
zegsman van de provincie. Wel
heeft de provincie een kleine vijf
miljoen euro beschikbaar gesteld

voor de herontwikkeling van het

‘Zandvoortse entreegebied Stations-

omgeving en de realisatie van een
aantrekkelijke en herkenbare route
richting het strand. Zandvoort zal
zich sterk profileren als dé bad-

plaats van de Metropoolregio Am-
sterdam. Dit houdt onder meer in
dat de kustplaats inzet op het
organiseren van grote evenemen-
ten en activiteiten om de massa
toeristen goed te bedienen. Daar-
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naast wordt er gedacht aan allerlei
pop-up faciliteiten, zoals een sum-
merbar en een winterbar die tijde-
lijk door bekende drankmerken
kunnen worden neergezet op het
strand.
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